preferencial para a venda de musicas por
mais alguns anos. A partir do final da década,

a venda de musicas ocorrerd, principalmente,

pela internet. Este é o progndstico feito para o
Estados Unidos, onde quase todas as  pessoas

tém um computador. No Brasil,apesar do indice -

significativo de usudrios da internet, o downlo-
ad de muisica ndo tem caréter epidémico. Nossa
epidemia é outra: a cépia ilegal de CDs em esca-
la industrial e que alimenta, de forma significa-
tiva, a economia informal no Brasil. Segundo s
especialistas, 60% dos CDs comercializados no
pais sdo piratas, desempregando na economia
formal, alimentando o crime organizado, des-
viando taxas, e, no limite, lesando o produtor e
os artistas envolvidos.

De quem é a culpa? Muitos podem ser cri-

ticados na cadeia do problewa: as autoridades |

que ndo reprimem a pirataria de muitos produ-
tos, a tecnologia que permite a duplicagdo em
escala industrial dos CDs e DVDs e, até mesmo,
o consumidor que compra um produto pirata
de baixa qualidade, ao invés de prestigiar o seu
artista e a qualidade do produto original.

Mesmo sendo vitima, a industria fonografica
também deve ser duramente criticada. Ao invésde
promover uma brutal redugdo na sua margem de
lucro para reduzir o prego do produto final, prefe-
re manté-lo elevado, expulsando os consumidores
de baixa renda do seu mercado. Para combater a
pirataria, a induistria lana mdo de téticas que até
agora nio funcionaram: truques tecnolégicos que
dificultam a cépia, ou a valorizagao do CD, com a
inclusdo de folhetos adicionais ou de videoclipes
do artista. Tudo em vdo.

A proliferagdo do habito de adquirir CDs
piratas j4 atinge ptiblicos mais qualificados. Bas-
ta dar um giro na Feira do Paraguai, em Brasilia,
para presenciar o comércio de CDs, DVDs ¢ ga-
mes piratas.
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EGUNDO 0s especialistas. o CD serd o meio.

Murillo de Aragéo

de Brasilia

Na lista de culpados, predominam elemen-
tos econdmicos, tecnolégicos e culturais, como
mencionei. Culturalmente, comprar um produ-
to pirata ndo é reprovavel em nossa sociedade.
Pelo contrério, a compra é justificada como um
ato de esperteza frente aos ricos e poderosos. Hd
quem diga que a opgao pelo pirata chega a ser
ideoldgica. _

Economicamente, a diferen¢a de preco €
abissal: um CD pirata custa quatro ou cinco ve-
zes menos. Outra vantagem é a agressiva politica
de vendas. Tem até comcrciante que oferece ga-
rantia aos clientes: se ndo funcionar pode trocar.
Ao contrério da venda de CDs legais, os piratas
vio até onde o consumidor estd. Sao vendidos
em barracas de camelds e por meio de vendedo-
tes nos bares e restaurantes noturnos das gran-
des cidades. Sem repressdo, sem condenagdo
cultural, com pregos absoluta- j
mente ridiculos e uma agressi-
va politica de vendas, a pirata-
ria vai imperar livre e solta.

O que fazer? A solugdo
para a questdo deveria ocorrer
em vdrias frentes. No campo da
repressio, nio ha meios disponiveis para a Poli-
cia Federal e a Receita Federal impedirem o con-
trabando. A aprovagdo de projetos de leis, como
os sugeridos pela CPI da Pirataria no Congresso,
pode ser uma boa iniciativa. Porém, ndo bastam
leis; hé que se cuidar da aplicagio da norma.

Como parece impraticivel aumentar a re-
pressdo em niveis que contenham a invasio de
CDs piratas, a solugdo parece ser enfrentd-los
em seus aspectos mais refinados: a questdo cul-
tural (hébito) e a questdo econdmica (prego). A
estratégia da inddstria para proteger a sua pro-
priedade intelectual e a de seus artistas deve ser
sofisticada e corajosa, reagindo as frentes men-
cionadas. Infclizmente, ndo é o que temos visto
atéagora. =




